
Nachdem die Tomb-Raider Spiele die Branche 
verändert hatten, konnte KMF die Rückkehr der 
Heldin plakativ profilieren. Wir profilierten die 
Game-Icone auf Rosen gebettet. Der Erfolg blieb 

nicht aus, obwohl das Spiel kaum Neuerungen 
aufwies. Die City-Light-Poster zählten zu den 
häufigsten geklauten Kultobjekten.
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